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le immagini svolgono un ruolo portante in 
ogni mostra 



immagini nelle mostre scientifiche
   
• suppliscono a ciò che non può venir esposto
   direttamente
• presentano scienziati 
• illustrano realtà e fenomeni
• evidenziano particolari importanti
• sintetizzano informazione, risultati e dati
• riportano immagini frutto di ricerche
• rappresentato concetti e processi
• integrano la comunicazione testuale
• promuovono la narrazione di “storie”
• rispondono alle presenti esigenze culturali



le immagini sono uno degli strumenti di 
comunicazione della mostra
• devono essere pertinenti al tema
• non scelte per una fruizione estetica

• basate su materiale fornito dai ricercatori
• acquisite da archivi iconografici
• prodotte ad hoc



L’effetto evocativo ed 
emozionale delle immagini 
prevale sempre, 
con tutti i conseguenti 
rischi interpretativi: 
nel comunicare scienza 
bisogna correre 
consapevolmente questi 
rischi, valutandoli in modo 
da poterli controllare, 
valorizzando la ricchezza e 
la freschezza insita nelle 
immagini. 



L’impiego nella comunicazione pubblica 
di immagini prodotte per la ricerca o per 
pubblicazioni scientifiche richiede una 
precisa comprensione del loro ruolo 
epistemico e dei codici di comunicazione 
scientifica per cui sono state create
 nelle varie fasi della storia della scienza
 nelle scienze attuali

I



Le immagini operative degli scienziati non 
possono venire direttamente impiegate nella 
comunicazione al pubblico senza delicate 
precisazioni:
• sono fortemente sintetiche
• non portano seco una chiara

demarcazione delle aree di legittimità
• postulano un contatto metacomunicativo

tra gli interlocutori
• corrispondono a una diversa visione del 

mondo rispetto ai profani



the first image of the supermassive black hole at the centre 
of our own Milky Way galaxy Sagittarius A* (Sgr A*)



oltre 300 ricercatori provenienti da 80 istituti di 
tutto il mondo hanno collegato tra loro otto 
radioosservatori mondiali per formare un unico 
telescopio virtuale (Event Horizon Telescope – EHT) 
delle dimensioni della Terra. 
L'EHT ha osservato Sgr A* nel corso di più notti, 
raccogliendo dati per molte ore consecutive. 
I ricercatori hanno lavorato per cinque anni, 
utilizzando supercomputer per combinare e 
analizzare i dati, compilando al contempo una 
‘biblioteca’ di buchi neri simulati da confrontare 
con le osservazioni.
Infine hanno sviluppato strumenti complessi per 
superare le sfide legate all'imaging di Sgr A*.



rappresentazione artistica della fusione di due buchi 
neri con generazione di onde gravitazionali



i segnali registati simultaneamente da due 
spettrometri a distanza continentale



Onde gravitazionali





Esiste un immaginario collettivo, frutto della 
trasmissione culturale diretta o indiretta, che facilita 
in molti campi la comunicazione di idee, concetti, 
visioni della realtà.
L’immaginario deve essere mantenuto vivo dalla 
continuità delle istituzioni culturali. I materiali 
iconografici di universi culturali ove si è interrotta la 
tradizione, rimangono invece muti: resta solo il loro 
valore estetico

disegni rupestri dal plateau Tassili 
n'Ajjer nell’Algeria sudorientale



L’Iconologia di Cesare Ripa (1593) stabilisce come 
devono essere rappresentati concetti, vizi, virtù, 
stati d’animo e del corpo, attività pacifiche e 
militari ... Ripa divenne l’art director della pittura 
accademica e manierista dei secoli XVII e XVIII



Donna che habbia ascosa la testa 
fra le nuvole et il resto sia poco 
visibile per lo splendore che la 
circonda, porga una mano fuor 
dello splendore, con la quale 
terrà un giglio, sporgendo con 
l’altra mano una palla et un 
compasso. Si dipinge la Bellezza 
con la testa ascosa fra le nuvole, 
perché non è cosa della quale più 
difficilmente si possa parlare con 
mortal lingua et che meno si possa 
conoscere con l’intelletto humano, 
quanto la bellezza, la quale nelle 
cose create non è altro, 
metaforicamente parlando, che un 
splendore che deriva dalla luce 
della faccia di Dio, come 
difiniscono i Platonici, essendo la 
prima bellezza una cosa con esso, 
la quale poi, communicandosi in 
qualche modo d’idea per benignità 
di lui alle sue creature, è cagione 
che esse intendano in qualche 
parte la bellezza, ma come quelli 
che guardano se stessi nello 
specchio subito si scordano, come 
disse S. Giacomo nell’Epistola 
Canonica, così noi, guardando la 
bellezza nelle cose mortali, non 
molto potiamo alzarsi a vedere 
quella pura et semplice chiarezza, 
dalla quale tutte le chiarezze hanno 
origine.

Donna che habbia ascosa la testa fra 
le nuvole et il resto sia poco visibile 
per lo splendore che la circonda, 
porga una mano fuor dello splendore, 
con la quale terrà un giglio sporgendo 
con l’altra mano una palla et un 
compasso. Si dipinge la Bellezza 
con la testa ascosa fra le nuvole, 
perché non è cosa della quale più 
difficilmente si possa parlare con 
mortal lingua et che meno si possa 
conoscere con l’intelletto humano, 
quanto la bellezza, la quale nelle 
cose create non è altro, 
metaforicamente parlando, che un 
splendore che deriva dalla luce della 
faccia di Dio, come difiniscono i 
Platonici, essendo la prima bellezza ...



Due secoli dopo 
Ripa sarà il ricco 
corredo 
iconografico 
dell’Enciclopédie
di Denis Diderot
a divenire a lungo 
una fonte iconica 
per la scienza e la 
tecnica.



encicl



encicl2



Questa mediazione iconografica diventa 
sempre difficile e rischiosa nella scienza 
avanzata: non esistono, di fatto, riferimenti 
iconografici consolidati, né un’autorità che 
possa fissare gli schemi di un’iconografia 
universale.

Ogni scienziato ha una sua immagine 
personale, più o meno conscia ed esplicitata, 
degli enti con cui ha a che fare: ogni 
rappresentazione grafica altrui lo lascerebbe 
insoddisfatto. 



quark e gluoni alla Lucrezio e alla Giordano 
Bruno



le immagini dell’invisibile

spesso si devono presentare immagini di entità 
invisibili, non presenti  nell’immaginario 
collettivo: 
• il mondo microscopico, tema delle scienze

contemporanee 
• la complessità e varietà dei processi cosmici
• concetti teorici da rappresentare



immagini dell’invisibile

Una guida a iconografia per la comunicazione 
dell’universo ‘invisibile’ può venire 
dall’intenso e preordinato uso nel medioevo 
di immagini per problematiche religiose, in cui 
è pure fondamentale il raggiungimento di 
invisibilia per visibilia, tamquam per signa ad 
signata. 



Agostino differenzia 
• la visione corporea 

(l’apparenza esterna di una forma) 
• la visione spirituale 

(vedere un’immagine interiore) 
• la visione intellettuale 

(percezione diretta di una verità 
immutabile) 

aprendo quindi la possibilità di 
rappresentazioni del soprannaturale.

De genesi ad litteram



Sono considerevoli le icone dissimili, i simboli biblici 
che sono puri segni di verità. 
Perché è assolutamente impossibile che noi umani 
possiamo, in un qualche modo immateriale, 
giungere a imitare e a contemplare le gerarchie 
celesti senza l’aiuto di quei mezzi materiali capaci di 
guidarci come la nostra natura richiede.

Dionisio l’Aeropagita, De ecclesia hierarchia, VI 
secolo



Ildegarda di Bingen, Gioachino da Fiore e Heinrich 
Seuse nel duecento osano rappresentare con 
immagini la stessa Trinità,
che è invisibile in modo tale che non può venir vista 
neppure dalla mente (Agostino) 

Gioachino da Fiore,
Liber Figurarum



Egli chiese: come si possono formare immagini di ciò che 
non ammette immagini o stabilire il modo di essere di 
qualcosa che non ha modo, che è al di là di ogni pensiero e 
intelletto umano?... 
Ma tuttavia, affinché si possa cacciare via un’immagine 
con un’altra, ti spiegherò ora con immagini e facendo 
confronti, per quanto sia possibile, appunto questi 
significati oltre le immagini

Heinrich Suese, 
Das Buch von dem Diener



Ildegarda



Anche i cabalisti accettarono la sfida posta alla 
visualizzazione dalla natura ineffabile della divinità. 
Nelle opere di Yosef ben Salom Askenazi e Dawid 
ben Yeudah he-Hasid i disegni divengono 
fondamenti della qabbalah;  l’illustrazione cerca di 
afferrare la vita intradivina per la contemplazione, 
lo studio del dominio invisibile dell’emanazione e la 
divulgazione ai discepoli

All’inizio dei tempi Dio ha prima 
abbozzato nelle dieci sefirot il 
diagramma del mondo per mutarlo 
poi nella realtà naturale.
Sefer yesirah (III - VII secolo d.C.)



q1



Il Sefer ha-temunah (il libro della figura)
degli inizi del XIII secolo elabora meditazioni 
sempre più profonde a partire dalle immagini 
delle 22 lettere dell’alfabeto ebraico



Immagini sintetiche, senza parole risultano 
efficaci a comunicare azioni, ricette: 
• i Mutus Liber degli alchimisti 
• placche dei Pioneer e Voyager
• le istruzioni di montaggio IKEA
• segnali d’emergenza 

Se il destinatario non riesce a produrre 
significato si sviluppa un divario, una perdita 
netta di comunicazione operativa.



mutus





ikea1



l’interpretazione deve essere univoca



In una mostra, per ogni immagine 
esposta, vanno studiati accuratamente

 le dimensioni
 la collocazione nella scenografia
 i rapporti con gli

altri materiali
 l’impatto

comunicativo



scenografia



guida per la presentazione delle immagini
  

devono venir presentate davanti agli occhi non troppo 
lontano, a distanza ragionevole, non a lato, ma dritte 
davanti agli occhi, il fronte degli oggetti non girato, ma 
diretto verso l’osservatore; lo sguardo deve cogliere 
immediatamente l’oggetto tutto intero, poi procedere a 
distinguere le parti, procedendo con ordine dall’inizio alla 
fine, ogni parte deve attirare l’attenzione, fino a che se ne 
colgano gli attributi essenziali.
Se queste regole sono seguite accuratamente, la visione 
avviene in modo fruttuoso, altrimenti il successo è solo 
parziale.

                                             Comenius, Ars memorandi, 1658



le immagini

Un’alternanza di disegni e di immagini 
fotografiche può arricchire la presentazione.

È indispensabile una stretta 
collaborazione con il grafico 
e l’architetto, in quanto 
le immagini sono parte 
cruciale della scenografia



disastro



al Prado

’immagini’ per visitatori speciali



immagini statiche
• fotografia in b/n e a colori
• disegno, diagrammi
◆ illustrazione manuale
    ▻ olio, china, pastello, acrilico, tempera, 
       aerografia, gessetti, collage …
◆ illustrazione digitale
    ▻ bitmap
    ▻ vettoriale
    ▻ resa tridimensionale
❖per stampa
❖per web



pittore



risoluzione delle immagini digitali
   

• presentazione
    ▻ monitor                          72 – 96 dpi
    ▻ stampa digitale           150 – 200 dpi
    ▻ stampa tipografica     300 dpi
      =  massima risoluzione della vista (normale) 
           da vicino
   sulle dimensioni finali

• ripresa/creazione
   foto fino a 8984⨯6732 = 60,48 Mpixel

   



immagini digitali
   

• colore bit per pixel
    ▻ bianco/nero  1bpp
    ▻ 256 colori       8bpp
    ▻ 224 colori      24bpp

• selezione  colore
    ▻ monitor, stampa digitale RGB 
     (red, green and blue)
   ▻ stampa tipografica CMYK 
      (cyan, magenta, yellow and black) 



i colori nel sistema RGB



sistemi colorimetrici

• YPbPr, YCbCr, per video e immagini compresse 
   (MPEG e JPEG)
• YIQ, YUV, YDbD per le televisioni
• HSV (hue, saturation, value) o HSB per artisti
• HSL o HSI (hue, saturation, lightness/luminance)   
   per artisti 
• xvYCC video digitale
• CMYK per la stampa
• Oswald, Munsell e
   Swedish Natural Color



immagini digitali
   

• tecniche di compressione 
     ▻ raw e tiff 
     ▻ jpeg, bmp, pict, png, eps, ...

• attenzione ai pdf
Per lo più i file PDF sono semplicemente delle 
‘fotografie’ di pagine, combinando in un unico file 
testo, grafica, fogli di calcolo e altri elementi. 
Si perdono così tutti i dati del formato originale e la 
possibilità di ulteriori elaborazioni



Nella creazione e nella 
selezione di immagini 
occorre evitare di 
suggerire e trasmettere 
idee forzate o errate

non ci si deve lasciar 
trascinare dal loro 
fascino, ma restare 
coerenti al tema

il re Davide
                   Jan Massys, 1562?



produzione di immagini  

1. utilizzare professionisti
2. assicurare coerenza grafica  
3. a ogni elemento il proprio peso
4. attenti all’horror vacui
5. non di tutto e di più



position descriptions

Solo Designer: 
A freelance or self-employed design professional works independently 
of a company and has no employees.

Owner, Partner, Principal: 
An owner, partner, principal holds equity position and has major 
business responsibility for a firm having employees.

Creative/Design Director:
A creative director or design director is the creative head of a design 
firm, advertising agency or an in-house corporate design department. 
In all of these areas, key responsibilities can include the development 
of graphic design, advertising, communications and industrial design 
publications.



Art Director: 
The art director establishes the conceptual and stylistic direction for design 
staff and orchestrates their work, as well as the work of production artists, 
photographers, illustrators, prepress technicians, printers and anyone else 
who is involved in the development of a project. The art director generally 
selects vendors and, if there isn't a creative director on staff, has final 
creative authority.

Senior Designer:
 The senior designer is responsible for conceptualization and design of 
solutions from concept to completion. In some firms, a senior designer 
directs the work of one or more junior designers, who generate comps and 
create layouts and final art. Senior designers may not manage staff but are 
designated "senior" because of their authority in design decision-making.

Designer: 
A designer is responsible for conceptualization and design of graphic 
applications such as collateral material, environmental graphics, books and 
magazines, corporate identity, film titling and multimedia interfaces, from 
concept to completion.



Entry-Level Designer: 
An entry-level designer is one-to-two years out of school and requires 
mentoring in all aspects of design conception and implementation.

Print Production Artist: 
A print production artist has a working understanding of layout, type and 
color, and is able to take instructions from a designer and create a complete 
layout, working proficiently in Quark, Photoshop and Illustrator. 
Responsibilities also include producing final files that output properly.

Print Production Manager: 
The print production manager is responsible for managing the process (bids, 
scheduling, production and delivery) of producing publications, from concept 
through production, including photography, separations, 4-color press work 
as well as digital production. Print production managers are strong project 
managers, managing multiple jobs simultaneously.

 Content Developer: 
A content developer or Web writer or editor. He or she is responsible for the 
production and repurposing of text/graphic/audio content on sites.



Copywriter: 
A copywriter is able to write, edit and proof promotional or publicity copy 
for print or electronic publications. Copywriters are often responsible for 
strategic and conceptual development of messages and stories.

Web Designer: 
A Web designer determines and develops the look and feel for sites, and is 
responsible for site navigation design and visual execution.

Web Developer-Front End/Interface System: 
A front-end developer uses HTML/JavaScript/ Asp/ColdFusion and other 
tools to develop static and dynamic Web pages.

Web Programmer/Developer-Back End Systems: 
A backend programmer works with Web server systems and Web databases, 
develops Web queries to databases and programs Web applications.

Web Producer/Senior Producer/Executive Producer: A Web 

producer organizes Web development teams and ensures adherence to 
budget, schedule and design of Web site development.







artdirector



quinocommitt



quinocoom2



cropping:
l’arte della 
selezione del 
particolare 
significante



coerenza

assicurare 
coerenza 
grafica 



assicurare coerenza 
grafica 



Non farsi 
travolgere
da horror 
vacui



evitare 
eccessi



a proposito di un’annunciazione

“come io vidi a’ questi giorni un angelo, che 
pareva nel suo annuntiare che volessi cacciare 
la nostra donna della sua camera con 
movimenti che dimostravano tanta d’ingiuria 
quanto far si potessi a un vilissimo nimico, e la 
nostra donna pareva che si volesse come 
disperata gittarsi giu’ d’una finestra si che siati 
a’ memoria di no’ cader in tali diffetti”
                                                                Leonardo



evitare soluzioni banali per la 
presentazione dei dati



la scelta della 
presentazione  
grafica è 
estremamente 
ricca e va scelta 
tenendo conto dei 
destinatari e 
dell’effetto che 
vuole raggiungere



diagramma3



software per produrre immagini digitali
   

• tecnica bit-map
    ▻ photoshop
• tecnica vettoriale
    ▻ illustrator
• resa tridimensionale
    ▻ effetti 3D strata, cinema4D
     ▻ effetti 3D per internet sketchup 
     ▻ effetti 3D per web hype, muse (estinto 2020)

◆ le ultime edizioni basate su intelligenza artificiale



Homecomputer’50



photoshop 2024

illustrator 2024



strata

cinema 4D



sketchup

tumult hype 



immagine da produrre per una mostra

condizioni del committente:
1. presentare le varie sorgenti energetiche

e motivarne la necessità
(la fusione più meglio di tutte...)

2. dimensioni 2m per 4m
3. minimo testo in inglese
4. destinatario il grande pubblico
5. usare immagini fotografiche



iter1

energia per la famiglia

immagine da sostituire



iter3

variante con con maggior peso al 
bambino e formule nel cielo

immagine da sostituire



iter3b

variante con formule e assunzione in cielo 
del tokamak

immagine da sostituire



iter4

l’uomo è finito sottoterra ...



en4





preparare 
la scena



en3

casting...



en11





en5



en10



uliva5 e 11



collaboratori



bo4



Il punto



evoluzione

infografica cosmica 



evhawking

dal big-bang al big-crunch



buconero



evolstelle

infografica per l’evoluzione stellare



onde gravitazionali da supernova – aerografia



onde gravitazionali da supernova – chatgpt



immagine aerografata
onde generate risolvendo numericamente al 
calcolatore un’equazione differenziale alle derivate  
parziali e stampate su foglio A4
riportate in scala con pantografo e B1 e copiate dal 
disegnatore
disegno su foglio B1 (500 per 707) mm fotografato 
su banco ottico (12 per 18) stampato su carta 
fotografica  88 per 24 e scannata a 300ppi

immagine dell’AI
prodotta in 22”



cristalli



Ragjos cosmics



copertina

rottura spontanea della simmetria



acquisizione di immagini 
   

• acquisto dai proprietari
       musei, biblioteche, collezionisti, … 
• servizi fotografici su materiali di proprietari
       ▻ fotografi autorizzati   
       ▻ autorizzazioni all’uso
       ▻ pagamento dei diritti
• acquisto da agenzie specializzate
       ▻ noleggio fotocolor (storico)
       ▻ accesso a immagine digitale  
       





le due signore 
delle immagini



incubo: 
la SIAE



scphl

agenzia specializzata per le scienze







sciencefaction



arnoldt



segre

agenzia specializzata per la fisica



agenzia per astronomia, armamenti e la terra



Agence martienne
Photothèque 
indépendante créée en 
1999, l’Agence martienne 
est une collection 
d’images – 
documentaires, 
historiques, artistiques – 
spécialisée dans les 
représentations liées à 
l’imaginaire scientifique 
et technique, à la science-
fiction populaire et aux 
anomalies 
parascientifiques : ovnis, 
phénomènes 
paranormaux, créatures 
cryptozoologiques, etc."



editt

agenzia generalizia
Getty Images Holdings, Inc. is 
an American visual media 
company and supplier of 
stock images, editorial 
photography, video, and 
music for business and 
consumers, with a library of 
over 477 million assets. 
It targets three markets—
creative professionals, the 
media, and corporate.



getty



alamy

agenzia generalizia inglese



istockphoto



agenzia per l’arte



bridgeman

agenzia per l’arte





ann

immagine 
piratata
➔

immagine 
biffata



immagini disponibili gratuite
  

• materiale promozionale
       ▻ in occasione di mostre o eventi
       ▻ con i comunicati stampa
• banche iconografiche 
       ▻ enti di ricerca
       ▻ associazioni 
       ▻ istituzioni culturali
• repositori liberamente accessibili
    google, flicker, social networks …

*verificare le condizioni di utilizzo 
       



Cd promozionale mostra “Il simbolismo in Italia”





Archivio LNF







CERN





ESA



NASA















flichr















per uso “privato”
   

• scannerraggio
    ▻ da libri, riviste, pubblicazioni, foto 
• “prelievo” da materiali in rete
   ▻ riviste scientifiche
   ▻ riviste divulgative
   ▻ cataloghi altrui

* la risoluzione dipende dall’originale
* prudenza, molta prudenza, nell’uso 



attenti alle immagini false o manipolate



vera o falsa? 



vera o falsa? 



vera o falsa? 



messa in scena



vera o falsa?



messa in scena



Da riviste scientifiche



Da riviste scientifiche con taglia e cuci
risoluzione 72 dpi



da riviste divulgative
risoluzione 300 dpi



Newton 1



Newton2



leonardo





Comm arts



archiviazione e conservazione

• immagini analogiche
    ▻ classificatori
• immagini digitali
   ▻ memorie di massa
   ▻ duplicazione dei materiali
 
❖ creare un proprio catalogo indicizzato
     si possono perdere ore a cercare 
      un’immagine che si sa di avere ma non
      ci si ricorda dove



una cartella …



cat3



cat4



cat5



cat6



Achtung!

i CD rom si deteriorano e le informazioni si 
perdono!



pascolini@pd.infn.it  
http://perlascienza.eu @apascolini
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